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MARKALARIN KORUNMASI HAKKINDA K.H.K Madde 7:

KHK Madde 7°’de 11 bent halinde mutlak ret sebepleri sayilmaktadir. Mutlak red sebepleri olarak kabul edilen asagidaki

isaretler hicbir sekilde marka olarak tescil edilemezler:
1- KHK Madde 5 kapsamina girmeyen igaretler:

KHK Madde 5'te markanin igerecegi isaretler agiklanmaktadir. Bu madde kapsaminda markanin icerecegi isaret diger
mal veya hizmetlere gore ayirt edici nitelikte olmasi kaydiyla kisi adlar dahil olmak Uzere sézcikler, sekiller, harfler,
sayilar, mallarin bigimi veya ambalajlari gibi gizimle gorintilenebilen veya benzer bigcimde ifade edilebilen, baski
yoluyla yayinlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tirll isaret olabilir. Sayilan kosullari saglamayan bir isaretin marka olarak
tescil edilmesi KHK Madde 7’ye gére mumkin degildir. Bu madde ile, uluslararasi uygulamalara paralel olarak, marka
kavramina sinirlama getiriimemis ve marka kavraminin dogrudan tanimlamasindan kaginilmis; markanin kapsayacagi

isaretler ele alinarak yeni marka kullanim sekillerinin kapsam disi kalmasi 6nlenmistir.

2- Ayni veya ayni tiurdeki mal veya hizmetle ilgili olarak tescil edilmis veya daha o6nce tescil i¢in bagvurusu

yapilmig bir marka ile ayni veya ayirt edilemeyecek kadar benzer markalar:

Bu durumun uygulanmasinda 6énem arz eden husus usule uygun olarak ayni veya ayni tirdeki mal veya hizmetlerle

ilgili olarak 6nceki bir tarihte tescil isleminin ya da tescil bagvurusunun yapilmis olmasidir.

3- Ticaret alaninda cins, gesit, vasif, kalite, miktar, amag, deger, cografi kaynak belirten veya mallarin uretildigi,
hizmetlerin yapildigi zamani gosteren veya mallarin ve hizmetlerin diger karakteristik 6zelliklerini belirten igaret

ve adlandirmalari miinhasiran veya esas unsur olarak igeren markalar:

Yargitay 11. Hukuk Dairesi’nin 07.09.1999 tarihli E.3535/K.6593 sayili kararinda da belirtildigi Gzere, tasviri isaretler
olarak kabul edilip sayilan bu isaretler markada asil unsur ise mutlak red sebebi olarak kabul edilecektir. Ancak; bu

isaretlerin markada yardimci unsur olarak kullaniimasi mutlak red sebebi olusturmayacaktir.

4- Ticaret alaninda herkes tarafindan kullanilan veya belirli bir meslek, sanat veya ticaret grubuna mensup

olanlar ayirt etmeye yarayan isaret ve adlari miinhasiran veya esas unsur olarak igeren markalar:

Bu bendin mutlak red sebebi olarak sayllmasinin sebebi; sayllan durumlarda markanin esas unsuru olan ayirt edici

olma dzelligini tagimayisidir. Ornegin; sarraf, banka, kasap isaretleri gibi isaret ve adlar.

Yargitay 11. Hukuk Dairesi’'nin 7.2.200 tarihli E.1999/9814, K. 2000/829 sayili kararinda, Pet Hospital davasinda,

ingilizce olsa bile “Pet Hospital” markasinin siis hayvanlari hastanesi anlamina geldiginden bir meslek, sanat ve ticaret
grubuna mensup olanlari ayirt etmeye yarayan deyimlerden olduguna hikmetmigtir.

5- Malin 6zgiin dogal yapisindan ortaya ¢ikan seklini veya bir teknik sonucu elde etmek icin zorunlu olan,

kendine malin seklini veya mala asli degerini veren gekli iceren markalar:

Ornegin; otomobil lastigi, yastik, bardak, kasik, catal, ceket, pantolon, gorap, ucak, otomobil, gemi, vana, cam,

ayakkabl, klozet, cesme, saksi, sandalye, clizdan, bilgisayar ve hesap makinesi sekli gibi tamamiyla fonksiyonlari ifade

eden kamuya mal olmus sekillerin tescili mimkuin degildir ve tescil bagvurusu reddedilmelidir.
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6- Mal veya hizmeti niteligi, kalitesi veya iiretim yeri, cografi kaynagi gibi konularda halki yaniltacak markalar:

Bu isaretler markanin esas unsuru olmamakla birlikte yardimci unsur olarak tescil edilebilirler; megerki bu isaretler yan

unsur olarak halki yaniltici nitelikte olsun. “ekstra”, “siiper” ya da “liks” gibi sifatlarin markanin icinde yer almasi

durumunda bu yasak kapsaminda kabul edilip edilmeyecegi doktrinde tartismali olmakla birlikte, bu konu agirlikli olarak

haksiz rekabet hukukuna iligkindir.

Yargitay 11. Hukuk Dairesi’'nin 22.12.1992 tarihli E.1991/4992, K.1992/11613 sayili kararinda bu tarz ibarelerin
reklamlarda kullaniimasinin haksiz rekabet olusturmayacagina; buna karsilik dogru verilere dayanmamalari, yanhs
olmalari veya yaniltici nitelikte karsilastirmalari ve abarti ifadeleri icermeleri halinde haksiz rekabet olusturacagi

gOrusindedir.

7- Yetkili mercilerden kullanmak i¢in izin alinmamis ve dolayisiyla Paris S6zlesmesi’nin 2’nci miikerrer 6’nci

maddesine gore reddedilecek markalar:

Paris Sozlesmesi'nin 2’'nci mikerrer 6'nci maddesine goére birlik Glkelerine ve bunlarin Gyesi olduklari milletlerarasi
kuruluslara ait isaretlerin, kullanmak icin yetkili mercilerden izin alinmamigsa tescil talebi reddedilecektir. Ornegin; Tirk

Bayragi, Cumhurbaskanhgi Armasi, TSE, NATO, BM gibi kisaltmalar ve bunlara ait arma ve amblemler.

8- Paris Sozlesmesi’nin 2’nci miikerrer 6’nci maddesi kapsami diginda kalan ancak kamuyu ilgilendiren, tarihi,
kiiltiirel degerler bakimindan halka mal olmus ve ilgili mercilerin tescil izni vermedigi diger armalar, amblemler

veya nisanlar iceren markalar:

Bu igaretler toplumun ortak mirasi olup, tim toplum bu isaretleri kullanma hakkina sahiptir. Ornegin; Osmanli

padisahlarina ait tugralar, Ayasofya Camii, vb.

9- Sahibi tarafindan izin verilmeyen Paris Soézlesmesi’nin 2’inci mikerrer 6’nci maddesine goére taninmisg

markalar:

Yargitay 11. Hukuk Dairesi'nin 13.3.1998 tarihli E.1997/5647, K.1998/17044 sayil kararina gore taninmis marka, bir
kisi veya tesebbuse siki bir sekilde bagli; garanti, kalite, kuvvetli reklam ve yaygin dagitim iceren; musteri, akraba, dost
ve dusman ayrimi yapilmaksizin, cografi sinir, kiltir ve yas farki gozetilmeksizin ayni ¢evredeki insanlar tarafindan

refleks halinde ortaya ¢ikan bir cagrisimdir.

Diunyaca taninmis marka sahibine taninmis bu hak ayni markanin ayni veya benzer urlnler veya hizmetler tGizerinde
tescil edilmesi halinde gecerlidir. Ayrica, KHK ile getirilen bu koruma sadece Turkiye'de tescil edilmis veya bagvurusu

yapiimis markalar igin gecerlidir.
10- Dini degerleri ve sembolleri igeren markalar:

Bu isaretlere érnek olarak Kabe resmi veya Peygamber, Tanri, incil kelimeleri vb. gosterilebilir. Bu isaretler halk

Uzerinde dini sémuri etkisi yarattigindan KHK kapsaminda marka olarak tescil edilemezler.
11- Kamu diizenine ve genel ahlaka aykiri markalar:

Yargitay 11. Hukuk Dairesi'nin 8.2.2000 tarihli E.1999/7314, K. 2000/1195 sayili kararinda suga tegvik edici, insan
haklarina, demokratik dizene aykirilik ve bolicllik iceren unsurlar tagiyan markalar kamu diizenine; aile nizami ve

yerlesik orf ve adetlere aykiri unsur tagiyan markalar da ahlaka aykiri sayilmalidir.
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KHK Madde 7’nin 2. Fikrasina gore; bir marka tescil tarihinden dnce kullaniimig ve tescile konu mallar ve hizmetlerle
ilgili olarak bu kullanim sonucu ayirt edici bir nitelik kazanmis ise yukarida sayilan 1., 3. ve 4. hallerde markanin tescili
red edilmez. Bu sebeple bu durumda agilacak markanin hikimsizligli davasinda, mahkeme tarafindan markanin

hikimsuzliglane karar verilmeyecektir.



